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 بسمه تعالی 

 شودیم یاحتمال یمحتوا که دائما باعث جذب مشتر  یابینمونه از بازار  5

 

 کند؟ یم یو چه کار  ستیک یاحتمال یمشتر 

که پس از مشاهده   شوندیگفته م یو علاقمند طیواجد شرا  نیمخاطب ای( به مخاطب  Prospect)  یاحتمال یمشتر 
  گرید انیشود. به ب یم دایمحصولات و خدمات شما در آنها پ دیبه خر  تمایل نترنتیا یمحصولات و خدمات شما در فضا

در خود نسبت به خدمات و محصولات شما  رای ز  ردبشود را دا لیتبد   یواقع یبه مشتر  نکهیاحتمال ا یاحتمال یمشتر 
 نکرده است.   یدار یرا خر  یز یدر حال حاضر از شما چ یکرده است ول دا یپ ازیاحساس ن

  ش ی. به عنوان مثال شما احتمالًا عبارت افزا میتر کنشفاف  یشما قدر  یرا برا یاحتمال یمشتر  مثال عبارت کیبا  دیبگذار 
  4که در آن ما  دیخور یوب بر م  شیرازی تیاز مطالب سا یکیبه   دیکنیرا در گوگل جستجو م ینترنتیدرآمد فروشگاه ا

که در راهکار سئو ما  باشدیم  تیسا یراهکارها سئو ن یاز ا  یکیکه   م یکرد انیبرا  ینترنتی درآمد از فروشگاه ا ش یراهکار افزا 
 است.   وبشیرازی  خدمات  یاحتمال  یمشتر  کیفرد   نیحال ا  .میکنیم یخود را معرف یسئو آموزشدوره جامع 

که   یاحتمال یمحتوا به شما در جذب مشتر  یابینمونه بازار  5 ی با  معرف دیابرده یپ یاحتمال یکه به مفهوم مشتر  اکنون
 کرد.  میکمک خواه دیابرده ی حالا به ارزشمند بودن آنها پ

 

 

 چکیده این مطلب: 

 محتوا که دائم به جذب یابینمونه از بازار  5 میمقاله قصد دار  نیدر ا

 .میکن یرا به شما معرف شودیمنجر م یاحتمال یمشتر 

 

 دقیقه  6زمان مطالعه : 
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 کنند؟ یرا جذب کسب و کار خود م یاحتمال انیمشتر  شهی محتوا هم یابیچگونه با استفاده از بازار  یا افراد موفق و حرفه

کنند و   دیجذاب تول  یاند که چگونه محتواگرفته ادیانجام بدهند.  رگذاریتاث یاند که کارهاگرفته ادی گونه افراد، نیا
 مخاطب را به کسب و کارشان جذب کنند.

  یکه برا ییمحتوا ست؟یجذاب چ  یجذاب است. محتوا ی محتوا دیمرحله، تول نیزتر یو چالش برانگ نیاول نیبنابرا 
  یجذاب برا  یمحتوا  نیکنند که ا هیتوص گران یبه اشتراک بگذارند و به د گرانیه با دباشد ک رایمخاطبان چنان جذاب و گ

  د؟یکن دی( را تولmagnetic content) یرایجذاب و گ  یمحتوا نیکه چن دیاآماده ایالعاده ارزشمند است. آ شما فوق 

 اریو در اخت دیدائماً تول هایا است که حرفه  ییانواع محتواها دیتول میمقاله قرار است به شما آموزش ده نیکه در ا  ینکات
 .  کنندیدرست م یاحتمال یو از آنها مشتر  دهندیانبوه مخاطبان تشنه محتوا قرار م

 

 کنندیم دیبر آن تاک یاحتمال یجذب مشتر  یبرا  هایامدل محتوا که حرفه 5

 دهنده ی منابع آموزنده و آگاه .1

منابع و مطالب آموزنده و  شیازهاین یکه برا کندیبه شما اعتماد م یاست. مخاطب در صورت یمهم ارینکته بس نیا
. به عنوان مثال  ردی گیشکل م  یو اعتماد ساز  شودیکار مخاطب به مرور با شما دوست م نی . با ادیدهنده منتشر کن یآگاه

گذاشتن منابع و مطالب   اریمحتوا دارد با در اخت یابیبازار  یایپر آوازه در دن  یفرد که نام  نی. ا ردیرا در نظر بگ یز یجو پول
 . شوندیجذب کسب و کارش م ،یاحتمال ی آموزنده هزاران هزار نفر مشتر 

  ی برا یتا مخاطب از آن به عنوان محل شودیباعث م دهدیخود قرار م  تیدر سا یکه و  ی هرکدام از منابع ن،یبر ا  علاوه
آموزنده  یدائم محتوا یز یجو پول داندیکند و هروقت لازم باشد، مخاطب چون م  ادیارزشمند و آموزنده  یانتشار محتوا

  ن،یتر آموزنده دیکن یسع شهیهم ن یبرگردد. بنابرا یز یجو پول  تیخواندن مقالات معتبر دوباره به سا  یبرا دهدینشر م
مخاطبان به   نیا یتا به زود دیمخاطبانتان قرار ده ار یمحتوا را در اخت  نیتر دهندهیو آگاه  نیتر جذاب ن،یمعتبرتر 

 شوند.  لیشما تبد  یاحتمال انیمشتر 

 

 

 

 نشر کتاب. 2

  کیتکن  نیبا استفاده از ا هایاانتشار کتاب است. متخصصان و حرفه  رای جذاب و گ یاشکال محتوا  نیتر جی از را یکی
اتفاق   یشدن کسب وکارها در زمان دهید یهااز روش یک ی. کنندیرا جذب کسب و کار خود م یاتازه یاحتمال انیمشتر 
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کتاب   یحل مشکلاتشان در پ  یکتاب برا ی نترنتی ا یهافروشگاه  ای یکتابفروش یدر راهروها یاحتمال انیکه مشتر  افتدیم
  نیافراد طرفدار ا  نیاز ا یکنند، درصد مشخص  دایپ سندهینو کیاز  یکتاب یاحتمال انیمشتر  نیکه ا  ی. هنگامگردندیم
  لی تبد  یواقع یتر مش کیکه به  شوندیم ازمندیو ن ری گ یآنقدر پ زی طرفداران ن نیاز ا یو درصد مشخص شوندیم سندهینو

 شوند.  

العاده آن فوق جهیو بعد نت دیکتاب منتشر کن ،یجلب نظر مخاطبان و اعتماد ساز   یخود برا تیدر حوزه فعال دیکن یسع
  نیسازمان آنقدر در ا ایفرد  ن یا کندیفکر م نیمخاطب به ا  دیکنیمنتشر م یخود کتاب یکار  نهیشما در زم ی. وقتدینیرابب
مخاطب به شما اعتماد کند.   شودیکار باعث م  نیو ا دهدیعموم قرار م  اریاخت دردانش و علم دارد که اطلاعاتش را  نهیزم

  ل،یمیبا گرفتن اطلاعات مخاطب » ا  دیتوانیباشند شما م یکیز یحتماً ف دیکنیکه منتشر م  ییهاکه کتاب ستیلازم هم ن
 .دیبده هیهد تان یکار  نهیدر زم یکیکتاب الکترون کیشماره تماس و..« به او  

 

 

 

 ی سخنران یبرگزار  .3

حضار حاضر   یخود معمولا آنقدر اعتماد به نفس دارند که در جلو  یکار  نهیدر زم یز یمثل جوپول  یاموفق و حرفه افراد
حضور    یسخنران کیدر  خواهدیکه م  کندیمنتشر م تشیدر وبسا ینطق آموزنده ارائه دهند. به عنوان مثال و کیشوند و 

  یادیدانش ز  نهی زم نیو در ا دیکسب و کار موفق هست کی  ری که شما مد یوقت. کند سخنرانیمحتوا  یابیو درباره بازار  ابدی
چقدر   ی سخنران کی  یبرگزار   دیدانیم ایآ  د؟یکنیبرگزار نم یمجاز  ای  یبه صورت حضور  یسخنران کی  یچرا هر از گاه دیدار 

چه تعداد   دیهست یسخنران  یر همان موقع که در حال برگزا دیدانیم ایآ د؟یکنیمخاطب ناآشنا با برندتان را جذب م
  کیو   دیایب دیدار  نانیکسب و کارتان اطم تیاگر درباره موفق  د؟یکنیرا جذب کسب و کار خود م یاحتمال یمشتر 

  یاو و شما شکل م نیب یاعتماد قیطر  نیو از ا شودی. مخاطب قطعا جذب شما و برندتان مدیجذاب برگزار کن  یسخنران
 .ردیگ
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 گوناگون  یمصاحبه با رسانه ها .4

خود دارند. از   نیمخاطب  یمحتوا به صورت مداوم برا دیبه تول ازیماندن در صحنه رقابت ن یباق یگوناگون برا یهارسانه
تر  مصاحبه آسان یهامربوطه در مورد فرصت یهابه رسانه ی دسترس دیکرد رای جذاب و گ یمحتوا  دیکه شروع به تول یزمان

  یها قطعا برارسانه دیدار  تیحوزه فعال  نیدر ا یادیز  یهاو سال  دیتهس یکسب و کار قو کی. اگر شما صاحب شودیم
مصاحبه   یو بعد از اتمام، خبر و محتوا دیابی. با اعتماد به نفس کامل در مقابل رسانه حضور ندی آیمصاحبه به سراغ شما م

و   نانیگوناگون اطم یهارسانه با. مصاحبه دینی آن را بب زیشگفت انگ جهینت ی پس از مدت دیمنتشر کن تتانیخود را در وبسا
 .ردیگیتر صورت مراحت یاحتمال یه مشتر مخاطب ب  ل یتبد نرو ی و از ا کندیاعتماد مخاطبان را چند برابر م

 

 

 

 گران ی د  یانتشار مقاله و محتوا برا .5

چند    نیام. بله شما با او نخوانده دهیند ییرا قبلا در جا ییهایاستراتژ  نیچن دییگویحتما با خود م  دیادهیکه رس نجای ا تا
موفق هستند.   رانیافراد و مد  یهایاستراتژ  هانی. ادیفتح کن  یگر یپس از د یک یرا  یترق  یهاقله دیتوانیم  یاستراتژ 

مخاطب با   سدیمقاله و محتوا بنو  گران ید یکه برا شودیو کار آنقدر بزرگ م  کسبصاحب  ایسازمان  ای  ری مد کی یوقت
  لیتبد   یمشتر  کیمخاطب به  نیکه ا  کشدیطول م چقدر کند؟یاعتماد نم  گریمخاطب د ایآ کند؟یم یخود چه فکر 

 . دیدانیشود؟ پاسخ ها واضح است . خودتان بهتر م

دانش و علم خود را در   دیرا جذب کسب و کار و برندتان کن  یشتر یو مخاطب ب دیبشو یا در کارتان حرفه دیخواهیم  اگر
  کی دری. اگر شما خود را به عنوان لدیخود راهکار، مقاله و محتوا ارائه ده انیهمتا یو برا دیده شی افزا تانیکار  نهیزم

  یاشما مقاله نکه ی از ا یادی. قطعا ناشران و همکاران ز دینداز یجا ب  سدینویمکسب و کار  ی برا یجذاب  یتفکر که محتواها
  لی و تبد یبه اعتماد ساز  نیکرد و ابه شدت استقبال خواهند  دیقرار ده ارشانیو نظراتتان را در اخت دیسیبنو شانی برا

 کمک خواهد کرد. اریبس یاحتمال یمشتر 
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 سخن آخر 

محتوا   نهیمخاطب در زم ازین یالگوها ری گوگل و تغ یهاتمیالگور   یدائم ینسبت به  بروز رسان یاافراد موفق و حرفه
افراد در   نیمخاطب را جذب کسب و کار و برندشان کنند. ا  تواندیم یی اند چه محتواهابرده ی کردند و پ دایپ یآگاه

مقاله   نیدر ا  اند.را کشف کرده یاتازه یهاراه تیخود به سمت موفق  ریاند و در مسسابق خود در جا نزده یهایاستراتژ 
  یدیمنحصر به فرد و جد یاستراترژ . اکنون اگر شما میاشاره کن ز یشگفت انگ یهایاستراتژ  ن یبه چند نمونه از ا میکرد یسع

 .دیکن یعرفکند به ما م یتالیجید یرا جذب کسب و کارها یاحتمال ی که بتواند مشتر  دیرا سراغ دار 


