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 بسمه تعالی 

 شود؟  یتان م و کار  کسب  یو چطور باعث ارتقا ستیسبز چ  ی ابیبازار 

 

 یمثل آلودگ هایاز جمله انواع آلودگ یط یمحستیدر حال دست و پنجه نرم کردن با مشکلات ز  ی امروزه تمام جوامع بشر 
  ش یافزا  ه،ی تجز  رقابلیو غ یکیپلاست یهاحجم زباله  شی مثل افزا یگر یو موارد د ییها و مواد غذا آب  یهوا، آلودگ

 ها،یآلودگ نیز سه چهارم از ا ا شی. مسئول بباشندیم یگر یمسائل متعدد و مشابه د  نیو همچن یجهان شی گرما
باعث گسترش   ست،یز  طی و مح عتیطب یمحصولات مضر برا دیهستند که با تول ایدن  یتجار  یهایها و کمپانشرکت
 .شوندیبه نقاط مختلف م هایآلودگ شتریهرچه ب

  یموارد سخت یو در بعض  شتریب یهانهی به خاطر هز  کیارگان یهانیگز یو عدم استفاده از جا کیاز حد پلاست شیب دیتول
بپردازند تا  کیرارگانیانبوه محصولات غ دیفقط به تول ن،یکره زم تیبدون توجه به وضع هایتا کمپان شودیباعث م شتر،یب

و صرفاً کسب درآمد  ستندی قائل ن ستیز  طی و مح نیسلامت زم ی برا یتیمها اهشرکت نی. ااورندیسود کلان به دست ب
 است. ی لاک اصلها مآن ی برا شتریب

از   هایکمپان نی. ا کنندیافراد سودجو فکر م ن یوجود دارند که برخلاف ا زین یگر ید یهایخوشبختانه کمپان انیم  نیدر ا اما
  یها روتمرکز شرکت ،یتجارت نی. در چنکنندی” استفاده مGreen Marketing“ ایسبز"  یابیبا عنوان "بازار  یدیجد یابیبازار 
 . رسانندینم بیآس ست یز  طی و مح عتیاست که به طب  یو محصولات کیو گسترش محصولات ارگان دیتول

 یزندگ یهاوه یبه نام "ش یجهان نیکمپ کی ن،یزم یاره یو س  ستیز  طی از سلامت مح تیحما یمنظور و در راستا نیهم به
  شودیشناخته م LOHAS  یکه با حروف اختصار  Lifestyles of Health and Sustainability: یسی" به انگلداریسالم و پا

و   یعیطب یکالا دیاز تول تیعضو شده و با حما یانسان و صدها شرکت تجار  هاونیلیشده است که در آن م  یانداز راه
محصولات   ل یقب نیبه استفاده از ا  قیتشو  ز ینرا  گران یو د پردازندینوع کالاها م نیو استفاده از ا  دیخر  ج یسالم، به ترو 

از    یار یمسئله بس نیو هم شودیها افزوده مآن  انیو حام انینوع مشتر  نی. خوشبختانه روز به روز به تعداد ا کنندیم
 کرده است.  بی مدل محصولات ترغ نیا دیو تول ه یرو  رییوکارها را به تغ کسب

  لی قب نیا  انیدارد، اما با رشد روزافزون مشتر  یشتر یب  یهانهی ها و هز چالش ییهایابیبازار  نیچن  یانداز راه نکهیا با
  یهایاستراتژ  یادیز  اریبس یهایجهت، کمپان نیاست. از هم ییوکارهاکسب نیدر انتظار چن ی روشن ندهیمحصولات، آ

 .انددهیتدارک د  انکنندگگونه مصرف نی جذب ا   یبرا یبلندمدت متعدد

 چکیده این مطلب: 

 در یاب یانواع بازار   نیاز بهتر   یکی Green Marketing ایسبز  یابیبازار 

 شیرازی وبشود. با واقع  وثرهمه م یبرا تواندیاست که م  یامروز  یایدن

 راهکارها و ،کرده یبررس یاجمال یرا از نگاه موضوع نیتا ا  دیهمراه باش

 .میکن چک آن را یهایاستراتژ 

 دقیقه  25زمان مطالعه : 
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 ست؟ یسبز چ یابیبازار 

که از لحاظ   شودیگفته م  ییهاسیسرو  ایسبز به فروش محصولات   یابیگفت که بازار  د یکلمه با نیساده از ا  فی در تعر 
  نیاست. ا   زیکم و ناچ اریدارند بس یاگر هم ضرر  ایندارند و  نیزم ارهیس یبرا ی ضرر  چیبوده و ه دیمف یطی مح ستیز 

و  افتیقابل باز  یابیبازار   ست،یز  طیسازگار با مح یابیبازار  ،یطی محستیز  یابیمثل بازار  یگر ید یهابا نام یابینوع بازار 
 معروف است.  زین داریپا  یابیبازار  نیهمچن

  نیبه صورت ساده شکل گرفت، اما ا نیزم ارهیس یها روانسان ی مخرب اقدامات منف راتیسبز بعد از تأث یابیبازار  درواقع
کرده بود، با  ستی ز   طیکننده محمحصولات آلوده   دیرا متهم به تول یادیز  یهاتجارت نکه ی به خاطر ا یابینوع بازار 

جهان را   یبازار اقتصاد ،یدار هی سرکوب شد تا همچنان نظام سرما هایمپانک ن یاز ا یار یبس یداران و رؤساسهام یهاتلاش
 خود نگه دارد. طه  لس  ریز 

  ی اجهینت چوقتیشد، اما ه  یانداز راه هایکمپان ن یاعتراض به ا  یدر نقاط مختلف جهان برا یپراکنده متعدد یهان یکمپ
 دیبزرگ جهان با تول یها از شرکت یار ینشد. همچنان بس یانسان  چیه دیعا رفت،یها انتظار ماعتراض  نیاز ا دیکه با

  گر،یشکل ممکن هستند. از طرف د  ن یبه بدتر  ستی ز  طی مح  بیتخر  لدر حا ،یعیو آلوده کردن منابع طب هاندهیآلا
رفتن صدها درخت به صورت روزانه در   نیادامه دارد و متأسفانه شاهد از ب  زین یخوار جنگل یهاشرکت یهات یفعال

 . میمختلف هست یکشورها

شکل    ریمس ن یدر ا یخوشبختانه روند مناسب  ر،یاخ یهاسال یط ست یز  طی مح انیمردم و حام  یدرپیپ  یهابا تلاش اما
 ای یدولت یهااز سازمان دیبزرگ، متوجه شدند که نبا نیکمپ کیو   یفرهنگ همگان  کی جادیگرفته است. مردم با ا 

سبز نه تنها   یابیبازار  جیو با ترو خودشان دست به کار شده اگرفتند ت میها تصمداشته باشند. آن یادیانتظار ز   یخصوص
کار   نیو بدون ضرر بروند، بلکه با ا ی عیو کاملًا طب ترتیفیباک  یهاسیبه سراغ محصولات و سرو  انیباعث شوند تا مشتر 

ها و  فروشگاه هها بآن انیسودجو هستند تا با انتقال مشتر  یهااز شرکت  یلیخ یرو یاقتصاد یفشارها جادیدر حال ا
 قدم بردارند. ری مس نیمجبور شوند در ا زیها نآن شرکت ک،یارگان یهاتجارت
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 ست؟ یسبز چ  یابیداشتن بازار  تیاهم لیدلا

و   عتیاز منابع طب حی صح یاول کمک به نگهدار  دگاهیاست. د تیحائز اهم یکل دگاهیاز دو د Green Marketing یابیبازار 
  کی دگاه،ید نیهستند، است. درواقع با ا نیو کره زم عت یطب  بیمتعدد که در حال تخر  یهای کمک به مبارزه با آلودگ

محصولات سبز نه فقط به   دی با تول یابیبازار  نیفعال در ا یهارکت. شستیمحصول ن یسر   کی دیتنها در حال تول یکمپان
به   ز یخودشان را ن یانسان تیو مسئول یرسالت اجتماع قی طر  نیبلکه از ا پردازند،یو فروش محصولات خود م دیروند تول

 .رسانندیاطلاع همه م

انبوه   دیکه با تول ییسودجو یهاتا شرکت شوندیو هم باعث م کنندیکار م نیبه ا قیرا تشو گرانیکار هم د نیبا ا هاآن
  یانهیدر هر زم ما به عنوان انسان. ندیایبه خودشان ب یهستند کم  بشانیبه فکر ج عت،یطب  یمحصولات مضر و آلوده برا

 . میر یبگ یجد  عتیکمک به طب یرا برا انخودم فهیوظ دیبا میداشته باش تیکه فعال

به  د،یداشته باش تیسبز فعال یابیبرند شماست. اگر شما در حوزه بازار  تیمحبوب شی و افزا یدوم بحث سودآور  دگاهید
  یاصل تیشما اولو یها برابهتر انسان یآن، زندگ جهیو در نت نیو کره زم عتی که طب دیدهیرا م امیپ  نیخود ا نیمخاطب

خالصانه شما شده و به سمت شما و    کردیمتوجه رو کنندگانصرفو م انیتا مشتر  شودیموضوع باعث م  نیهستند. ا
 کنند. دا یمحصولاتتان سوق پ

 قاً یدق نیاست و ا  نیزم ارهیشما در قبال س یر یپذت یمسئول دهندهشیپاک نما  یهاسیمحصولات و سرو دیتول درضمن،
تجارت  کیکار شما از  نیاست؛ چراکه با ا دهندگانسی ها و سروانتخاب فروشگاه  یبرا انیمشتر  یاصل یاز فاکتورها یکی

 .دیشویم  لی تبد گانکنندمصرف یوکار قابل اعتماد براکسب کیساده به 

دارند و   یعیو طب یعال تیفیبه جز پاک و سالم بودن، ک ستیز  طیگار با محکه محصولات ساز  میدانیم  گری طرف د از
  زاریب یمصنوع هیو مواد اول ییایمیهستند. مردم از مواد ش کیو ارگان یعیعاشق محصولات طب شه یهم زین انیمشتر 

افراد را به سمت محصولات   نیهدفمند ا  غاتیکند تا با تبلیوکار شما فراهم مکسب یبرا ری نظیب یفرصت نیهستند و ا 
 .دیده شی راه فروش خود را افزا نیو از هم دیخود بکشان

 :میکن یمتفاوت اشاره م یاز نگاه یابینوع بازار  نیا  لی دلا نیتر وار به مهمادامه به صورت خلاصه در

 ن یو مخاطب دیجد یبه بازارها ی. دسترس1

  یجهان اسی. صدها، هزاران و در مقدیگشایشما م ی برا دیجد  یبازارها یبه رو زیانگشگفت ی اچهی سبز در  یابیبازار 
مدل   نیدر ا یجالب یهاو فرصت هاتینوع محصولات هستند. موقع نیکننده وجود دارند که به دنبال امصرف هاونیلیم

  یادیز  تیبه موفق دیتوانیلازم، م یهایاستراتژ  یساز اده یو پ  هاآن حیوجود دارد که شما در صورت انتخاب صح یابیبازار 
 . دیها برسدر آن

 

 ی تجار   یهاشرکت گریدر بحث رقابت با د یرقابت تی. مز 2

به عنوان برتر   ی تیمز  شهیها، همنوع تجارت نیارائه شده در ا یهاسی بودن محصولات و سرو  یعیو طب تیفیخاطر ک به
  یشتر یب انیمشتر  ،یفعل انیتا در کنار مشتر  شودیباعث م  یابیبازار  نیوجود دارد. استفاده از ا گرید یبودن به نسبت رقبا

 .دهدیتر نشان مرقبا موفق  نیمسئله شما را در ب  نیا و ندیایمحصولات شما ب دیو خر  یبه سراغ بررس

 بیکاهش رق  جهیکنندگان خاص و نادر و در نتبه مصرف ی. دسترس3
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تا شما با   شودیمسئله باعث م نیدارند. هم زین ی خاص نیخاص و متفاوت هستند، مخاطب  کیصولات ارگانکه مح ییجا از
  یکمتر  یبازار هدف شما توسط رقبا گر،ی. به عبارت ددیبه رقابت بپرداز  انیمشتر  نیبه ا  یدسترس  یبرا یکمتر  یلیخ یرقبا

بازار مستعد را به خود اختصاص   نیاز ا یشتر یسهم ب دیتوانیم د،یکنتحت پوشش قرار گرفته است و اگر شما درست عمل 
 . دیده

 برند یو اعتمادساز  تیمحبوب شی . افزا4

  یابر  انیمتعهد بودن به مشتر  گر،ید ی وکار سالم و از مفهوممتعهد بودن شما به کسب ی سبز به معن یدر بازارها حضور
داده و به دنبال آن اعتماد  شی اعتبار برند خود را افزا دیتوانیمورد م نیاست. با هم یعی و طب تیفیارائه محصولات باک

  B2C یابیدر مبحث بازار  دیتوانیم ز یمورد ن نیا  جهی. در نتدیاور یشکل ممکن به دست ب نیبه بهتر  زیرا ن انیمشتر 
 . دیگفتن داشته باش یبرا یادیز  یهاحرف

 ی ر یپذتیمسئول شیو نما یاجتماع ی رساز ی. تصو5

برند   کیبه  زی ن گرید یهاتجارت  یکل اجتماع و حت دیشما از د  Green Marketingبا ورود به  ،یقبل نهی مثل گز  درست
  نیکرد. چن دیخود فراهم خواه یها براتجارت  گریبا د  یهمکار  یبرا یمتعدد یهاو فرصت دیشو یم لی معتبر تبد

به عمل   ر یها تقداز آن  یتجار   یهاشرکت گرید بیترغ یشده و برا تیحما زیها ناز طرف دولت  یحت ییوکارهاکسب
 .دیآیم
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 ؟ چیست  سبز یابیاهداف بازار 

ورد  م 4  نیخلاصه کرد. ا  ی بخش فرع ن یو چند یسبز را در چهار بخش اصل  یابیمبحث بازار   یاهداف کل توان یم درواقع
 عبارت اند از : 

 داریکسب و کار پا یهاروش یساز  ادهیپ -
 ی همگان یاجتماع یهات یدر مورد مسئول هایمردم و کمپان یآگاه ساز  -
 هنگفت  یهانهیهز  گریآب و د ایو  یهدر رفت انرژ  ،یبندمثل بسته یمربوط به مسائل یهانهی کاهش هز  -
 ست یز  طیسالم و سازگار با مح یهاسی محصولات و سرو  ادیز  اریبس تینشان دادن اهم -

  نیاما ا   شد،یاطلاق م ستی ز  طیمحصولات سازگار با مح دیتول  نهیدر زم یتجار  یهات یعنوان فقط به فعال  نیگذشته ا در
 یافتیمحصولات باز  یرو تیو فعال دیروزها تول نیرا در بر گرفته است. ا  یشتر یسبز گستره ب  یابیو مفهوم بازار  یروزها معن
است که در   یی هااز روش ی کیمحصولات مشابه مجدداً استفاده کرد،   دیدر تول هادوره استفاده بتوان از آن کیکه بعد از 

سبز، استفاده از   یابیمباحث مطرح شده در بازار  نیتر از مهم ی کی نی. همچنشودیم یادینوع تجارت به آن توجه ز  نیا
 است. کیو ارگان یلیرفسیغ یهاپاک و سوخت  یانرژ 

به   ،یابینوع بازار  نیا یهانیاز کمپ  یو معنو یمال یها تیحوزه وجود دارند که با حما  نیدر ا یادیفعال ز  یبرندها
تا    شودیکه باعث م یگر یمورد و موارد مشابه د نیاما در ا ستیخوب ن  وقتچیه یاکار ی. ر کنندیگسترش آن کمک م 

 د،یرا دار  یکار  نی. پس اگر شما هم قصد چنرسدیبه نظر نم بد یلیخ اورند،یب یمثبت رو یهم به انجام کارها گران ید
  د،یاور یبه دست ب یشتر یب  انیتا نه تنها مشتر  دیخود داشته باش یط یمحستیز  یهاتیفعال ی معرف یبرا یاحتماً برنامه

 .دیوندیبزرگ بپ نیکمپ نیمتصل به هم در ا  یهارهی از زنج گرید یک یبلکه به 

  ن یو از ا دیوکارتان استفاده کندر کسب Green Marketingبه منظور استفاده از   ری ز  شنهاداتیاز پ دیتوانیمورد م نیا  یبرا
 : دیمند شونکات مثبت بهره

مختلف   یهارسانه قیمحصولات خود از طر  غاتیها را در قالب تبل و آن دیکن دیواضح و بشردوستانه تول یهاامیپ -
 .دیبرسان نیو نظر مخاطب دیبه د

 یرسانشروع به اطلاع قیطر  نیکرده و به هم نهی زم نیخود در ا یهاتیمحتوا اقدام به گسترش فعال قیاز طر  -
 .دیو موارد مشابه استفاده کن یاجتماع یهاوبلاگ، شبکه ت،یسااز وب دیتوانیکار م نیا  ی. برادیکن

 .دیکن یدارند همکار  تیپاک فعال یسبز و انرژ  یابیبازار  نهیکه در زم یگر ید یهاو تجارت های با کمپان -
آنان مشارکت داشته   یهاتیها و فعالو در انجمن دیکن  تیحما ستیز  طیسازگار با مح یهانیها و کمپاز برنامه -

 . دیباش
 .دیبگذار  افتیقابل باز  ایپاک )سبز( و  یهاسی محصولات و سرو  دیتول  یز خود را رواز تمرک یبخش -
 .دیضرر استفاده کنکم ایو   ضرریب ه یاز مواد اول -
 .دیمند شو ( بهرهیدیخورش  یهاپنل ای یباد یهانیبرق با تورب دیپاک )مثل تول ی از انرژ  -
 .دیبه حداقل برسان یابینوع بازار   نیا  یهامحصولات خود را با استفاده از روش یصنعت  عاتیضا -
 .دیاستفاده کن داری و پا یاهیگ یعی از جمله استفاده از محصولات طب ست،یز  طیسازگار با مح یهااز متدها و روش -
 . دیدهاهش محصولات را ک  یبندمربوط به بسته یهانهیهز  ،یابیبازار  نیاز ا   یمندبا بهره -

  Green Marketingبرند خودتان را با مسائل مربوط به  ت یهو  یبه نوع ستیبایکه شما م  میبگوئ دیتر باشکل ساده به
نوع   نیخودتان را به ا  دیبا ی. به عبارت دیرا سرلوحه کار خود قرار ده یابینوع بازار  نیو اصول ا نیکرده و قوان یساز همگام 

 .دیمتعهد بدان یابیبازار 
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معتبر فعال در  ی. برندهادی وکارتان استفاده کندر تمام مراحل کسب Green Marketingاز  شتر،یهرچه ب یر یرپذیتأث  یبرا
سبز فقط به   یابیاند. بازار کرده یز یر مسئله طرح نیمطابق با ا  زیبرند خودشان را ن یها و لوگوطرح یحت  ،یابیبازار  نیا

بخش   قتی. در حقشودیمحدود نم عتیطب یو مطابق استانداردها تیفیکمحصولات با دیتولو  یتجار  یهات یفعال
 ارهیبه سلامت س یمشاغل است تا به صورت جهان نیصاحب  یبرا یرسالت اجتماع کی ی به نوع  یابیبازار  ن یاز ا یاعظم

 کمک کنند.  نیزم

 

 

 

 سبز دارد؟ یابیبا بازار  یو ثبات به چه معناست و چه ارتباط ی دار یپا

  ن یا  یمعرف یبرا یادیحوزه تلاش ز  نیو ثبات آن است که فعالان ا  ی دار یسبز بحث پا یاب یبازار  یاصل یاز فاکتورها یکی
اشاره دارد. برخلاف   یابینوع بازار  نیثبات ا ایبه استحکام  ی دار یپا  نی. ا کنندیبه جهان م یابیبازار  نیا  قیاز طر  یژگیو
 ندارد.  ازین راتییها به تغ وجود دارد که تا سال یعال یثبات  شهیهم Green Marketingدر  ها،یابیبازار  گرید

  م،ینداشته باش شتریه منابع بب یاز ین ندهی که در آ یاز منابع به طور  ح یبه استفاده صح یدار یپا ن،ینو یابیمبحث بازار  در
خود را    یلازم باشد منابع فعل نکهیوکار، بدون ا نوع کسب نی تجارت مشغول در حوزه ا   کیتر، . به عبارت سادهشودیگفته م

 یازهایاز ن ی کرده و حجم کم افتیرا باز  هیهمان منابع اول  تواندیبرود، م ندهیدر آ یشتر یرسانده و سراغ منابع ب  انیبه پا
 اختصاص دهد. دیخود را به منابع جد

 ازیو مجبور هستند ن کنندیاستفاده م ییایمیش هیاست که از منابع اول  ییهاو تجارت هایبرعکس کمپان قاً یمورد دق نیا
در   یدار یخاطر است که مبحث پا  نیبرطرف کنند. به هم شتریمنابع ب یورود شی محصولات را با افزا نیتأم  یخودشان برا

 است. نآ یهایژگیو  نیتر از مهم ی کیسبز  یابیبازار 
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 دارد؟ تیچقدر اهم   یامروز   انیکنندگان و مشتر مصرف ی سبز برا یابیبازار 

از اقشار گوناگون،  انیکنندگان و مشتر که عموم مصرف دهندیمتعدد و آمار و ارقام به دست آمده نشان م یهاینظرسنج
دارند.   هاسی سرو اینوع محصولات  نیا  هی ته  یبرا یشتر یب  لیو سبز نشان داده و تما کیبه محصولات ارگان  یعلاقه خاص

  یکنندگان حتمصرف نیاز ا   یشده است که درصد قابل توجه خصمش نه،یزم نیپژوهش انجام شده در ا  کیطبق   یحت
آن. معمولا هم محصولات   کیرارگانی پرداخت کنند تا نمونه مشابه غ کیرگانمحصول ا کی  یبرا یشتر یحاضرند مبلغ ب

  3به  کینزد ی ز یچ یعی رطبیغ یهاها در مقابل نمونهدارند و درصد نسبت سهم آن یشتر یب یهامتیق شهیهم یعیطب
 درصد است.  100از  رصدد

. البته  ردی صورت بگ یجهان ینوع محصولات در بازارها نی سهم ا  شی افزا  یبرا یر یتداب دیمقدار به شدت کم بوده و با نیا
سهم   B2B ایتجارت به تجارت  یابیدر بازار  ستیز  ط یسازگار با مح یهاسی اوضاع محصولات و سرو ر یچند سال اخ یط
 کرده است. دایمعمول پ یاز بازارها  یشتر یب یلیخ

  یعیرطبیمحصولات غ دی کنندگان با خر که مصرف ستین  نیا  یاست به معن زیناچ اریسبز بس یابیهنوز سهم بازار  نکهی ا
  ی ملاک اصل انیمشتر  یبرا هاتیمورد بحث اولو نی. درواقع در ادهندینشان م کیخود را به محصولات ارگان یتیاهمیب

  یخود به سه فاکتور اصل حتاجی ما دیانتخاب و خر  یبرا  یاکنندههر مصرف ،یطیتحت هر شرا   دیاست. فراموش نکن
 .کندیتوجه م متیو ق دیخر  یراحت ت،یفیک

ها که آن ستین یمعن  ن یبه ا نیرا ندارند، اما ا  یعیمحصولات طب تیفیاگرچه در اغلب موارد ک کیرارگانیغ محصولات
کمتر   یلیمحدود و خ یابیمدل از بازار  نیدر ا دیکه حجم تول دیرا هم به خاطر داشته باش ن یهستند! در ضمن ا  تیفیکیب

است که    یبا محصولات شتریفروش ب  تیاولو شهیهم ،یحالت  نیگر است. در چنید دکنندگانیو تول هایابیبازار  گریاز انواع د
مدرن ما،  یای. متأسفانه در دنرندیگیکنندگان قرار متر در دسترس مصرفراحت یلیو خ شوندیم دیبه صورت انبوه تول

و   ی عیرطبیغ حصولاتقرار دارد در اغلب موارد جزو م انی تلف در دسترس مشتر مخ یهاکه در مارکت ی محصولات انبوه
 هستند. عتیطب یمضر برا یحت

  کی  شود،یشناخته م NMI ی ( که با حروف اختصار The National Marketing Institute) کای آمر  یمل یابیبازار  مؤسسه
  ن یانجام داده است. درواقع ا  نهیزم نیدر ا یادیز  قاتیاست و تحق کایآمر  یایلوانیپنس التیدر ا  یقات یمؤسسه تحق

تا تجارت    کندیکمک م یدولت یهاسازمان یو حت هایکمپان هب ،یکاربرد یهاراه حل جادیمشاوره و ا  قیمؤسسه از طر 
 همگام کنند. Green Marketingخود را با 

درصد از   80 ج،ینتا ن یرا منتشر کرده است. طبق ا  یجالب  جیمورد نتا ن یدر ا قیسال تحق نیچند   یمؤسسه ط نیا
اند که از  همان محصولات سبز تعامل داشته ای  عتیطب یبا محصولات بدون خطر برا یبه نوع ،یکنندگان در هر قشر مصرف

دسته از   نیا  یکه رو یقات یطبق تحق نیشده اند. همچن  لی محصولات تبد  نیا انیها به مشتر درصد آن 17 ان،یم نیا
  لی کنار آمده و تما زیمحصولات ن نیا یبالا یهامت یبا ق  یافراد حت  نیصورت گرفته شد، مشخص شد که ا انیمشتر 
 دارند. یعیرطبیغ یانواع کالاها  گرینوع کالاها با د ن یکردن ا نیگز یجا  یبرا یخاص

پژوهش در    نیافراد حاضر در ا  تیو سواد از کل جمع  ی درصد، از لحاظ فرهنگ 17 نیکه ا نجاستیا  یجالب بعد نکته
بالاتر داشته و از قشر با سواد   یکه فرهنگ اجتماع یکه مردم دهدینکته نشان م نیهستند! ا یبالاتر  اریبس یهارتبه

دارند  یآگاه ستیز  طیمح  ی برامحصولات مضر  زیدآمیاز خطرات تهد ،یعاد یهااز آدم شتریبهتر و ب یلیجامعه هستند خ
 باشند.  میسه  نیسلامت به کره زم یخطرات و بازگردان نی از ا   یر یدر جلوگ شتر،یب یهانهیهز  متیبه ق یحت  خواهندیو م
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به استفاده از   یادیعلاقه ز  نکهیکنندگان حال حاضر با ا از مصرف یار یکه بس نجاستی ماجرا ا  یمتأسفانه نکته منف اما
نوع کالاها را   نیکه ا  دهدیها اجازه نممحصولات به آن نی ا یبالا یهانهیو هز  یمحصولات پاک دارند، اما مشکلات مال

 انیفاکتور مشتر  نیتر ها بزرگو تعرفه متیمطمئن بود که ق توانیم ر یاستف  نیکنند. با همه ا جی محصولات را  نیگز یجا
 ست.ا  دیدر خر  یر یگمیتصم  یبرا

 

 

 

 ست؟ی سبز چ یابیفعال در بازار  یهاتجارت  یمناسب برا یراهکارها

قصد  ایو   دیکنیم عتیطب  یبرا ضرریپاک و ب یهاسی سرو ایکه در آن اقدام به فروش محصولات  دیدار  یوکار کسب اگر
و   Green Makerting یهانیدر کمپ تیبا عضو دیکن  ی سع زی قبل از هرچ د،یرا دار  یابینوع بازار  نیملحق شدن به ا 

 . دی شو  لیانجمن بزرگ تبد   نیا یاصل  یضااز اع ی کیراستا، به  نی در ا یتیاز هرنوع فعال تیحما

  تیکسب موفق یچالش شما برا نیتر یاصل یجهان یها از بازارهاآن ترنیدر کنار سهم پائ کیمحصولات ارگان یبالا متیق
دارند،   یار یبس نیمحصولات سبز و پاک مخاطب  یطیتحت هر شرا   میکه ما مطمئن هست  یی مقوله است. اما از جا نیدر ا

 انجام شده است. یادیز  حدکنندگان تا جلب توجه مصرف یقدم شما برا نیپس اول

  ایت و پخش محصولا دیوکار اقدام به تولصاحب کسب  کیممکن است شما به عنوان   یاز موارد حت یار یبس در
و دو نشان.   ری ت کی  یعنی  نیهم دارند. ا یمناسب متیبودن ق تیفیو سالم و باک کیارگان نیکه در ع دیکن یی هاسی سرو

  دیبا ست،یشما فراهم ن  یبرا ی طیشرا  نی. اما اگر چندی ا از هر دو لحاظ برد کرده  دیفراهم کن یطی شرا نیدرواقع اگر چن
 .دیر یرا به کار بگ  یشتر یب یکاربرد یهایاستراتژ 
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 :  شودیم ر یشامل سه مورد ز  Green Marketingمنحصر به فرد از نوع  یابیبازار  کینکات   نیتر و مهم نیبارزتر 

 ایو   شتریب نیبه خاطر جذب مخاطب دی)سبز( است. شما نبا یعی طب س یسرو  ایفاکتور هر نوع کالا   نیاول تیفی: کتیفی. ک1
همان   یابینوع بازار  نیاصل ا ن یتر . درواقع مهمدیفدا کن ی خودتان را به هر روش تیفیک شتر یفروش ب یبرا یبستر  جادیا
 یتیفیهمان محصول با ک دی. شما باشودیمحسوب م  رسبزیغ یهایابیبازار  ارقابت ب یراه برا نیآن است و مؤثرتر  تیفیک

 .دیده لیها تحو را به آن دیکرد یمعرف انیکه به مشتر 

باشد   هیشفاف و بدون حاش ی به قدر  دیشما با  سیسرو  ایو انتشار محصول  یبررس ش،یآزما د،یتول ندیکار: فرآ تیف. شفا2
 یهااز تجارت یلی. خاورندیبه دست ب سی سرو ایاز آن کالا  یاطلاعات کاف  یشما بتوانند به راحت  نیو مخاطب انیکه مشتر 

از   یادیمختلف، تعداد ز  یهامحصولاتشان به سبک یو معرف یآموزش یتورها جادی با ا یحت ،یابیبازار  نیشناخته شده در ا 
نوع محصولات آشنا بشوند. اگر   نیو پخش ا  دیتول یندهای با فرآ کیتا خودشان از نزد کنند یکنندگان را دعوت ممصرف

احتمال  د،یکن یسبز معرف رتتجا  کیو فقط با شعار دادن خودتان را   یبا پنهان کار  دیکن یو سع  دیاعمال نکن ینگرش نیچن
تا    دیکن ی خواهد بود. پس سع ادیز  اریگول زدن برداشت کنند بس یبرا یکار شما را صرفاً روش نیشما ا  نیمخاطب نکهی ا
 .دیخود اجتناب کن یبه خرج داده و از پنهان کردن پشت صحنه کار  تیشفاف دیتوانیم

به نسبت محصولات    ستیز  طیبالاتر محصولات سازگار با مح متی: همانطور که اشاره شد، مبحث قیر گذامت ی. ق3
 دیتا بتوان دیبکاه دیتوانیکه م یااز هر خرج اضافه دیشما خواهد بود. اما شما با یچالش برا  کی ،ییایمیو ش  یکیپلاست

کنندگان عاشق استفاده از  . مصرفدیتعرفه معقولانه اتخاذ کن  کیخودتان را تا حد امکان کاهش داده و   یکالا یینها متیق
تا   شوندیمجبور م ند،یایها کنار ببا آن  متیو سالم هستند اما اگر نتوانند از لحاظ ق ستیز  طیمحصولات سازگار با مح

  کینقطه عطف   گان،کنندنه مصرف دیکه نه شما ضرر کن  یبه طور  حیصح متیتر بروند. انتخاب قسراغ محصولات ارزان
 وکار خواهد بود.کسب

 

 سبز  یابیمؤثر در بازار  یو راهکارها هایاستراتژ  نیتر مهم

  نیا  تیحساس لیدارد. به دل یمخصوص یهایبه استراتژ  ازین زی ن Green Marketing ها،یابیانواع بازار  گریمثل د درست
وجود دارند که خودتان هم   یی. اما راهکارهاشودیم  هیتوص نهیزم نیمشاوره گرفتن از افراد متخصص در ا  ،یابینوع بازار 

 .دینی تدارک بب یابیبازار  ن یا  یمناسب برا یاستراتژ   کیانجام داده و  دیتوانیم

 :  میدهیم  حیا توضها را به شمآن یژگیکرده و و یرا به شما معرف یابیبازار  یهاکیتاکت  نیا  نیتر ادامه مهم در

 ( Green Designسبز ) یطراح ی. استراتژ 1

  کیشما باشد. اگر  یر یگمیتصم نیتر مهم دیمهم و شا اریبس یقدم یابیبازار  نیشما در ا یاقتصاد  یهاتینوع فعال یطراح
هدررفت  نیآن محصولات خود را با کمتر  قیکرده و از طر   ستی ز  طیسازگار با مح ستمیس  کی  یوکار اقدام به طراحکسب

ها و  استفاده از پنل نه،یزم  نیها در امثال  نیتر از جالب ی کیاست.   ادهسبز انجام د یطراح  کیکند، درواقع  دیتول  یانرژ 
  یطراح کی یستمیس نیرو، به چن نیو از ا شودیم  یباعث کاهش مصرف انرژ  %70است که تا  یدیخورش یهاگرمکنآب

مصرف  سازگار و کم کیستماتیمجموعه س کی  هایابزارها و طراح ل یقب نیبا استفاده از ا  دی. شما هم باشودیسبز گفته م
 .دیداشته باش
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 ( Green Positioningسبز ) تیموقع تیتثب  ی. استراتژ 2

مورد،   نیا ی. برادیودتان باشبرند خ گاهیبه شدت مراقب جا دیبا د،یکنیم تیفعال Green Marketing یابیدر بازار  یوقت
  تیتا موقع  کنندیم   یسع های سبز وجود دارد که با کمک آن، کمپان تیموقع تیتثب  یبه نام استراتژ  یاستراتژ  کی

را   Sustainabilityهمان مبحث  ای  یحالت حفظ کرده و ارزش و ثبات کار  نیخود را در بهتر  یو اقتصاد یاسیس ،یاجتماع
 شوند.  لیمسئول و قابل اتکا تبد  یکمپان کیبه   قیطر  نی مخابره کنند تا از ا  ایبه تمام دن

و مشارکت با   یجالب وجود دارد و آن هم شروع همکار  ی استراتژ  کی  د،یبگذار  نیمخاطب یرو یر یتأث  نیچن  نکهی ا  یبرا
تجارت که   کیکار در وهله اول شما به عنوان  نی. با اباشدیسبز م یابیبازار  نهیفعال در زم  ی خصوص ای یدولت یهاسازمان 

ورود به   لیکار شما پتانس ن یاست که با ا  نیا یبعد  تی. مز دیشو یم یدارد تلق  تیاهم  شی برا  نیزم ارهیسلامت س
 .دیآور یرا به دست م یابینوع بازار  نیبزرگ ا  یبازارها

  نیبه ا یاست. وقت یدولت  یهابا سازمان  یکه ممکن است شامل شما شود، همکار  یگر یخوب د ی لیخ  تیمز  تاً ینها و
  لیحوزه تبد   نیمنابع فعال در ا نیتر از مطمئن  یکیو به  کندیم افتیمعتبر در  نامهیتجارت شما گواه د،یمرحله برس

وجه از محصولات   چ یاشاره کرد که اولًا به ه Body Shop  رکتبه ش توان یمورد م  نیا یشد. به عنوان مثال برا  دیخواه
  طی و مسائل مرتبط با مح  نیزم یجهان  شی مردم از خطرات گرما یساز آگاه ریو در ضمن، در مس کندیاستفاده نم یوانیح
 دارد. یادیز  یهاتیفعال ستیز 

 ( Green Pricingسبز )  یگذار متیق ی. استراتژ 3

در   یز یانگشگفت ری شود، تأث یساز ادهیپ  یاست که اگر به درست ییاز فاکتورها  یکی Green Marketingدر  یگذار مت یق
 متیق دیمجبور هست ای د،ی مورد نداشته باش ن یدر ا یمناسب یکنندگان خواهد گذاشت. اما اگر استراتژ مصرف یر یگمیتصم

 . دیرا از دست بده یادیز  انیمشتر  ایو  دیمحصولاتتان را کاهش ده یینها

نوع محصولات سبز پوشش   نیمهم موجود در استفاده از ا  ل یمحصولات خود را با دلا یگذار متیاست که ق نیکار ا  نیبهتر 
  غاتیتبل  یداشت، برا تیفعال CNGهمان  ایفشرده  یعیکه در فروش گاز طب ییکایشرکت ساده آمر  کیمثال  ی. برادیده

و   نیمثل بنز  جی را یها و سوخت یلیفس یهاسوخت مضرات یرو یکمپان نیرد. ااستفاده ک  یجالب استیخود از س
 کرد.  یادیز  دیتأک لیگازوئ

  کی  یگر یو د ضرریو ب  یعی طب یک یدو نوع سوخت که  نیا  سهی فرد و مقامنحصربه  غیتبل  کیشرکت با ساخت   نیا
به صورت  دیاقدامات نبا  نیا  یکه برا دیکرد. البته فراموش نکن افتیدر  یاست، بازخورد جالب عتی طب یفرآورده مضر برا
 رقبا صورت گرفته است. بیو تخر  یورز غرض یرو ازشما  غاتیشما فکر کنند تبل ن یتا مخاطب  دیمغرضانه عمل کن

 ( Green Logisticsسبز ) کیستیلج ی . استراتژ 4

.  شودیتدارکات محصولات و کالاها گفته م یندهای به فرآ نامند،یم زیکالا ن انیجر  تیر یآن را مد یکه در فارس کیستیلج
بخش   نی. درواقع اشوندیشده درآمده و آماده ارسال م  یبند محصولات از انبار به صورت بسته ک،یستیلج یندهایدر فرآ

قبل   دیشما با یستراتژ ا نی. در مورد اباشدیم هایبندو نوع آن بسته یبندهبست  یمناسب برا  هیشامل استفاده از مواد اول
 .دیاستفاده کن افتیاز مواد قابل باز   زیاز هرچ

و   ییایمی. نکته اول، استفاده حداقل از چسب و مواد چسبنده شدیبه دو نکته دقت کن دیمحصولات هم با یبندبسته یبرا
از   دیتوانیکه م یی. تا جاباشدیم انیتوسط مشتر  هایبندبسته ن یاست و نکته دوم راحت باز شدن ا کیرارگانیغ ای

 .دیر یسبز بهره بگ یهایبندبسته یبرا یعی مدرن و طب یهاو از روش دیکناجتناب  یکیپلاست یهاروکش ایاستفاده از مواد  
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  نهیزم نیدر ا یقدم جالب Frustration-Free packagingبزرگ به نام  کیستیلج ستمیس کی  یانداز آمازون با راه فروشگاه
و   شوندیم  هیته یکیمقدار چسب و مواد پلاست نیبا کمتر  شوند،یم یبندبسته ستمیس نیکه در ا  ییت. کالاهابرداشته اس
 .باشندیم زین افتیقابل باز  نیهمچن وقابل باز شدن بوده  یتر به راحتاز آن مهم

  رییخود را تغ  کیستیلج ستمیکه س ستیچند سال کالایجی . دشودیاستفاده م ز ین رانیدر ا  ییکردها یرو  نیچن  خوشبختانه
.  کندیمحصولاتش استفاده م یبندبسته ی برا افتیقابل باز  یهااز جعبه  ،یکیپلاست یهااستفاده از پاکت یداده و به جا

  یومینیآن از ظروف آلوم ی را کنار گذاشته و به جا یکیظروف پلاست زین یادیز  اریبس یهاو رستوران هانگی کتر  نیهمچن
 .کنندیاند استفاده مشده دیتول یاهیگ یهاکه از فرآورده یکاغذ یهاوانیل ایضرر و کم

 ( Green Disposalسبز ) ی عاتی دفع مواد ضا ی. استراتژ 5

کالاها   دیاز روند تول ماندهیباق عاتیمربوط به دفع ضا یسبز، استراتژ  یابیبازار  یهایاستراتژ   نیتر از مهم یکیو   نیآخر 
محصولات، بلکه در بحث دفع   دیو سبز نه تنها در تول یع یکه استفاده از منابع طب دیگویبه ما م  ی استراتژ   نیاست. ا

مواد   دیتوانیمحصولات م دیباشند، بعد از تول یعیشما طب  هیت دارند. اگر مواد اولیبه چه مقدار اهم زیها نآن ماندهی باق
  یعی مواد طب افتی! باز دیکن افتیمجدداً باز  دیبرسان یبیآس ست یز  طی و مح عت یبه طب نکهیو بدون ا  یرا به راحت ماندهی باق
 ندارند. ز ین راها انسان یبرا ییایمیو ش یکیمواد پلاست یهایاز ضررها و آلودگ چکدامیه
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 سبز دارد؟ یابیبا بازار  یو چه ارتباط  ستیچ یی سبزشو

است! متأسفانه    گرید یهایابیدر بازار  ییشوسبز، معادل همان پول یابیدر بازار  ییگفت سبزشو  دیساده با ف یتعر  کی با
که   شوندیم دایپ یادیز  یسودجو یهای ها و کمپانشرکت زین یاانهیگراعتی و طب رخواهانهی اقدامات خ نیدر چن یحت

 خودشان باشند. بیفقط به فکر ج یطیتحت هر شرا 

اما در پشت   کنند،یم  یمعرف  نیوکار خودشان را به مخاطبنوع کسب نیدر ا  تیهستند که با عنوان فعال یادیز  یهاشرکت
  ندی. درواقع به فرآزنندیم ب یبه ج یکلان یسودها ست،یز  طی مح یو استفاده از مواد مضر برا عتی پرده با نابود کردن طب

و عمل نکردن   ست یز  طیمح  یحام  کیبه عنوان   تیو تظاهر به فعال سبز یکنندگان با شعارهامصرف کیگول زدن و تحر 
 .شودیگفته م ییها، سبزشووعده نیبه ا 

محصولات   دیتول یهستند که با ادعا ییهاها و شرکتبه آن اشاره کرد، فروشگاه توانیمورد م  نیکه در ا یاساده  مثال
  طی مح یاند، بلکه برانشده دیتول کیکه نه تنها از مواد ارگان کنند یم دیرا تول یمحصولات ست،یز  ط یو سازگار با مح خطر یب
جامعه   کردهلی. حداقل اقشار تحصشودیزود رو م  یلیخ  ییهایکمپان نیکاملًا مضر هستند. معمولًا دست چن  زین ستیز 

  یوجود دارد که بعد از مدت  یی فعال در حوزه سبزشو یهااز شرکت یادیز  یها. نمونهخورندیرا نم یی هاشرکت نیگول چن
 به شدت ورشکست شدند.  ن،یکوتاه و بعد از سلب اعتماد از مخاطب

 

 سبز  یابیبازار  یهاتینمونه فعال

 :میکنیاشاره م شوندیاستفاده م  ایابداع و   یمختلف  یها سبز که توسط شرکت یابیبازار  یهااز روش یادامه به بعض  در

 یتالیجید یهاستمیها با سکردن آن نیگز یو جا یکاغذ یهایرسانحذف فاکتورها و اطلاع •

 وترهایدر کامپ یتالیجی اسناد و مدارک به صورت د ی دار و نگه یمی قد یهاسیحذف کمدها و ک •

 ی کیبا ظروف پلاست یکاه ای  یکردن ظروف کاغذ ن یگز یجا •

 یدنینوش ایطبخ غذا  ی برا ینیماش یهاستگاهاستفاده کمتر از د •

 سازگار هستند  ستیز   طیکه با مح دینسل جد  یاستفاده از جوهر خودکارها •

 و ...  یباد یهااب یآس ای هانیتورب ،یدیخورش  یهامثل پنل ستیز  طیسبز و سازگار با مح  ی انرژ  دیاستفاده از منابع تول •

 محصول دیتول یهاها در چرخهو دوباره استفاده از آن یافتیاستفاده از مواد باز  •

  یبه جا یاهیگ یهامثال استفاده از روغن ی)برا یعیرطب یبا محصولات غ ییغذا کیکردن محصولات ارگان ن یگز یجا •
 ( ست یز  ط یمح ی بهتر هستند و هم برا یسلامت  یکه هم برا یوانیح یهاروغن
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 آنان یهاتیسبز و نوع فعال یابی فعال در بازار  یهاینمونه کمپان

 Patagonia ی. کمپان1 

Patagonia  پوشاک   دیدر تول داریو پا   یعیاست که به خاطر استفاده از منابع طب یورزش یهالباس دیشرکت تول کی
  یهامحدود از سوخت ی لیاجبار مجبور به استفاده خ یشرکت اقرار کرده است که از رو نیمعروف شده است. البته ا 

دارد که در   ییراهکارها زیمورد ن ن یا  یاعلام کرده برا یمپانک  ن یاستفاده کرده است. ا  شیهاپوشاک دیدر روند تول یلیفس
  ستیز  طیبوده و با مح یع یشرکت طب نیشده ا دیهاست. اما حداقل در حال حاضر، محصولات تولآن یرو شیحال آزما

 سازگار هستند. 

 Starbucks  یارهیزنج یهاشاپ ی. کاف2

)مخفف   LEED نامهیگواه 2005است، در سال  یاکافه  یهایدنیکننده انواع نوش دیمعروف استارباکس که تول یکمپان
Leadership in Energy and Environmental Design  است، به   نه یزم ن یمعتبر در ا یهانامهی اهگو نیتر از مهم یک ی( که

 دوارانهیام اریبس یکمپان  نیا  یهایز یر بودند. برنامه کیارگان تشمحصولا یشد که تمام  لی تبد  ییهاکافه نیاز اول یکی
  شی هاو سرو کافه دیدر روند تول کیاز پلاست یااستفاده نیتر کوچک یحت یکمپان نی ا  2020است. قرار است تا سال 

در کل   ستیز  طیمحهزار فروشگاه سازگار با  10از  شتریب  2025استارباکس اعلام کرده که تا سال  نینداشته باشد. همچن
  یکیظروف پلاست یبه جا ی عیو طب یبود که از ظروف کاغذ ییهارستورانکافه نیافتتاح خواهد کرد. استارباکس از اول ایدن

 استفاده کرده است. 
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 Johnson and Johnson ی. کمپان3

شرکت   نی. اشودیشناخته م یدیخورش  یهایاستفاده از انرژ  نهیدر زم ییکا یبزرگ آمر  یکمپان نیبه عنوان دوم یکمپان نیا
استفاده   ی برا یخوب یلی خ یهاانجام داده است و روش  نهی زم نیدر ا یار یبس یقاتیتحق یهاتیفعال ری دو دهه اخ یط

مقدار مواد    ریگکاهش چشم ،یکمپان نیا  یهاو تلاش زحمات جهیتوسعه داده است. نت یدیخورش  یاز انرژ  حی صح
 یکمپان نیا 2011بوده است. در سال  یلیفس یهایمصرف انرژ  ادیز  اریکاهش بس نیو همچن عتیطب یو مضر برا ی عاتیضا

 را دارد.  ستیز  طیسازگار با مح یانکمپ  نیشدن به برتر  لیتبد   یمدت برا  یطولان یااعلام کرد برنامه

 IKEA ی. کمپان4

است. جالب   ری دپذیتجد یها یمحصولات و استفاده از انرژ  افتیها در حوزه باز شرکت نیتر از فعال یکی  IKEAمعتبر  برند
هزاران   IKEAپوشانده شده است.  یدیخورش  یهابا پنل ایدر نقاط مختلف دن یکمپان نیا یهاساختمان %90 دیاست بدان

 دیتول ی برا یباد شرفتهی پ یهانیها از توربکرده و در آن جادی ا  ختلفم یمزرعه در ارتفاعات نقاط گوناگون در کشورها
  نیها اشاره کرد. ا به گسترش جنگل توانیم یکمپان نی ا  زی برانگنیاقدامات تحس  گریپاک بهره گرفته است. از د  یانرژ 
 کرده است.  جادیا  نیدرخت و صدها جنگل در کره زم هاونیلی ن مکت تا کنور ش

 Timberlandپوشاک  ی. کمپان5

  نیفعال در ا یهایاز نمونه کمپان  گرید  یکیمشهور است،   ت یفیپوشاک باک دیکه به خاطر تول Timberlandمعروف  یکمپان
با  یکمپان ن یمحصولات ا  %80از   شتریب باً ی اما تقر  دیموضوع هم نشده باش  نیمتوجه ا یاست. ممکن است شما حت  نهیزم

و   باشدیم LOHAS ن یبزرگ کمپ انیاز حام ی کی نیهمچن Timberlandشده اند.  هیته   کیو مواد ارگان یعی عناصر طب
  نیمحصولات ا یتمام  2020سال  انیشرکت اعلام کرده تا پا نیا  تیر یکرده است. مد نیکمپ نیبه ا  یادیز  یهاکمک
 خواهند بود.  ستیز  طیو سازگار با مح ی عیکاملًا طب یکمپان

 Method ی. کمپان6

است که برخلاف اغلب   دینسل جد  ندهیمحصولات شو دیتول  نهیفعال در زم یهاشرکت نیتر از جالب یکی  Method شرکت
شده محصولاتش   یمدع نی شرکت همچن نیهستند. ا یرسمی و غ یعی طب یشرکت همگ نی محصولات ا  گر،ید یهای کمپان

محصولات   تیفی تست سلامت و ک یبرا یبزرگ یهاشگاهیشرکت آزما نیهستند. ا  زیو قابل استفاده مجدد ن افتیقابل باز 
وارد بازار شوند،   یکمپان  نیا  ندهی مواد شو نکه ی دارند. قبل از ا تیفعال یادیز  دانانیمیو ش نیها متخصصدارد که در آن

 .شودیم دییها تأبودن آن خطر یتست شده و سالم بودن و ب هاشگاهیآزما ن یابتدا در ا

 Pepsiو   Coca-Cola یهای . کمپان7

صفر    کیرا کاهش و به نزد  هایبطر  یبرا کیکرد که در آن استفاده از پلاست یانداز جالب راه نیکمپ کیکوکاکولا  یکمپان
  یسلامت ی خطر بودن برااستفاده کند که به جز کم یدیجد  یاهیگ یهایدر نظر دارد تا از بطر  یکمپان ن یاست. ارسانده  

را به صورت کامل   نیکمپ نیا  2020بدون مشکل هستند. کوکاکولا قرار است تا سال  زین  یطی محستیانسان، از لحاظ ز 
 یکمپان نیا  بیرق نیتر کند. در طرف مقابل، بزرگ نیگز یجا  نیشیپ ستمیرا با س دشیجد کیستیلج ستمیکرده و س یعمل

با صرف   صولاتمح دیبه تول ،یو مخف ی طرح جالب و البته انحصار  کی جادی نشسته است و با ا کاریب زین Pepsi یعنی
 آورده است. یکمتر رو یکمتر و به خصوص منابع آب یانرژ 
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 ست؟یدر چ ینترنتیا  یابیسبز با بازار  یابیارتباط بازار 

 یسبز کرده است. از حذف فاکتورها یابیبه بازار  یکمک بزرگ فرض شیبه صورت پ نیدر تجارت آنلا تیفعال خوشبختانه
از    یکیرا به   یتالیجید یابیبازار  ل،یقب نیاز ا ی مسائل ای یبه صرف انرژ  ازیها بدون نو فروش دیروند خر  ع یو تسر  یکاغذ
و   یتالیجیمحصولات د افتیدر بحث باز  یادیز  یهای روزها کمپان نیا  نیچنکرده است. هم لیتبد   یابیانواع بازار  ن یبرتر 

 یهاینگار به نامه ازیمکاتبات مدرن، ن  شرفتهیپ  ستمیبه خاطر س نیهمچن ی نترنتیا  یابی. بازار کنندیم تیفعال یکیالکترون
امکان را داده   نیا  زیها نبانک لبزرگ مث  یهابه سازمان نیهمچن  یابیبازار  نیو مصرف کاغذ را کاهش داده است. ا  یمیقد

به   ازیکنند و هرگونه ن  یر یها تا حد امکان جلوگمختلف، از رفت و آمد کاربران به بانک یهاشنیکیاست تا با ارائه اپل
 وکارها به حداقل ممکن برسد. نوع کسب نیا  حتاجیمواد ما دیتول  یها براجنگل ب یتخر 

 

 

 

 ی ر یگجهینت

سبز از معدود   یابیمثل بازار  ییهایابیقرار دارد. بازار  یدر خطر جد نیها، کره زمشده توسط انسان دیتول یهای گآلود با
. جدا از  میداشته باش یروند سهم مثبت نیدر ا  میتوانیفروشنده، م ای  داریاست و ما به عنوان خر  ارهیس نینجات ا یهاراه

  یبرا یابیبازار  نیاز ا  یبه خوب میو چند نشان است. اگر بتوان ری ت کیمصداق بارز جمله  Green Marketingمسئله،  نیا
محصولات   دیتول قیو هم از طر  میاکمک کرده ارهیس  نیا  ندهی و آ عتی طب ن،یهم به زم م،یوکارمان استفاده کنکسب

 .میکن نیتجارتمان تضم  یرا برا یفروش خوب ک،یارگان


